附件6：
“银龄华彩·艺韵流芳"中老年人
文艺汇演”招商合作方案

第一章 招商总则
第一条 为保障本次“银龄华彩·艺韵流芳"中老年人
文艺汇演”（以下简称“活动”）顺利开展，拓宽活动经费来源，提升活动影响力，搭建企业与文化交流、全民艺术的合作桥梁，结合活动实际情况，制定本招商合作方案。
第二条 本次招商合作遵循“平等自愿、互利共赢、资源互补、协同发展”的原则，诚邀各类企业、机构参与活动招商合作，共享活动资源，实现企业品牌推广与活动品质提升的双向赋能。
第三条 招商合作范围包括活动总冠名、协办单位、支持单位、指定产品/服务供应商等，所有招商合作单位需具备良好的企业信誉、品牌形象，无违法违规经营记录，认同活动理念，能够配合组委会完成各项合作事宜。
第四条 组委会设立招商合作中心（隶属于赛事运营中心），负责招商合作的统筹、洽谈、协议签署、后续服务等工作，监审委员会负责对招商过程、经费使用进行全程监督，确保招商工作公平、公正、公开。

第二章 活动优势与招商价值
第五条 活动核心优势：
· 权威背书：由华夏文化促进会指导，华夏文化促进会素质教育委员会主办，中国国际教育电视台全程支持、权威性高、公信力强，能够有效提升合作企业的品牌公信力；
· 覆盖面广：活动覆盖全国31个省（自治区、直辖市），设置7大全国赛区、百余市县海选点，并走进一带一路沿线10+个国家开展海外巡演，线上线下联动，触达亿万受众，涵盖中老年、青少年、文化爱好者、海外华人等全龄、多元群体；
· 传播力强：依托中国国际教育电视台全球卫星覆盖（覆盖190+国家和地区）优势，联动央视网、新华网、人民网等国内主流媒体，抖音、快手、视频号等新媒体平台，以及海外YouTube、Facebook、TikTok等社交平台，形成全方位、多层次、立体化的宣传矩阵，品牌曝光度高、传播效果好；
· 文化属性：聚焦中华优秀传统文化传承、一带一路文化交流，品牌调性积极向上，契合企业社会责任传播、文化品牌打造需求，能够有效提升企业品牌美誉度；
· IP价值：打造国家级民间文艺出海标杆IP，后续将常态化举办，为合作企业提供长期品牌曝光、资源对接与合作机会，实现合作价值长效化。
第六条 招商合作价值：
· 品牌曝光：通过活动全程宣传、媒体报道、现场展示、海外巡演、纪录片植入等多渠道，实现企业品牌全国覆盖、全球辐射，显著提升企业品牌知名度、美誉度，扩大品牌国际影响力；
· 客群触达：精准触达中老年（高消费力群体）、青少年（潜力消费群体）、文化爱好者、海外华人等目标客群，助力企业拓展国内、海外双市场，提升用户粘性与品牌认可度；
· 品牌赋能：借助活动权威背书、文化属性，提升企业品牌调性，传递企业社会责任与文化情怀，拉近企业与消费者的情感距离，增强品牌竞争力；
· 资源整合：对接活动指导单位、主办单位、海外合作机构、文艺界专家、优秀参赛选手等优质资源，为企业后续品牌推广、文化合作、市场拓展提供有力支撑；
· 长效合作：与活动IP建立长期合作关系，优先参与后续活动招商、品牌联动、文化交流等事宜，实现企业与活动IP的共同成长、互利共赢。
第三章 招商合作类别、金额及具体内容
本次招商合作分为四大类别，分别为总冠名单位、协办单位、支持单位、指定产品/服务供应商，各类别招商金额、合作权益明确如下，可根据企业需求定制个性化合作方案。
一、总冠名单位（1家，独家）
招商金额：人民币100万元
合作内容及权益：
品牌冠名权益：活动全程冠名为“【企业名称】·银龄
华彩·艺韵流芳"中老年人文艺汇演”，所有活动相关物料、宣传内容均标注企业名称及LOGO，实现全流程品牌曝光；
1. 宣传推广权益：
国内主流媒体：央视网、新华网、人民网等平台发布活动新闻，均标注总冠名企业信息，至少发布5篇专题报道；
2. 新媒体平台：活动官方抖音、快手、视频号、公众号等，发布不少于30条含企业LOGO的宣传内容，置顶企业相关推广视频，企业可提供1-2条品牌宣传视频同步推送；
3. 海外传播：中国国际教育电视台全球播出活动相关内容（含海选、总决赛、海外巡演），每档节目植入企业LOGO及品牌标语，海外社交平台同步推送含企业信息的宣传素材；
4. 线下物料：全国各赛区海选场地、总决赛场地、海外巡演场地，均设置总冠名企业大型广告牌、背景板，发放含企业信息的宣传手册不少于10万份；
5. 纪录片植入：活动全程纪录片（将在国内外媒体播出）开篇、结尾均标注企业名称及LOGO，片中植入企业相关场景（如企业办公环境、产品展示等）不少于3处。
6. 现场权益：
总冠名企业负责人作为特邀嘉宾，出席活动新闻发布会、全国总决赛、颁奖盛典、海外巡演启动仪式，上台致辞（每场均不少于5分钟）；
7. 总决赛、颁奖盛典现场设置企业专属展示区（不少于30㎡），可展示企业产品、品牌文化，安排工作人员现场讲解；
8. 企业可组织50人以内的员工代表，免费参加全国总决赛、颁奖盛典，享受VIP席位；
海外巡演首站，邀请企业负责人随行，参与当地文化交流活动，与当地政府官员、文化界人士互动。
10.资源对接权益：
优先对接活动指导单位、主办单位、海外合作机构，为企业提供文化交流、海外市场拓展等资源对接服务；
11.推荐企业成为活动“战略合作伙伴”，纳入活动长期合作体系，优先参与下一届活动招商合作，享受10%的招商金额优惠；
12.活动优秀参赛选手（10名以内）可作为企业品牌形象大使，配合企业开展1-2场品牌推广活动（不含额外代言费用）。
13.其他权益：
活动所有获奖证书、荣誉牌匾，均标注总冠名企
业LOGO；
免费获得活动全程视频、照片素材，用于企业后续品牌宣传；
组委会为企业出具活动合作证明，助力企业申报社会责任相关奖项。
二、协办单位（3-5家）
招商金额：人民币50万元/家
合作内容及权益：
1. 品牌标识权益：活动所有宣传物料（海报、宣传单页、背景板、视频等）均标注“协办单位：【企业名称】”及LOGO，与活动名称同步展示；
2. 宣传推广权益：
国内主流媒体：新华网、人民网等平台发布活动新闻，标注协办单位信息，至少发布2篇专题报道；
3. 新媒体平台：活动官方新媒体账号发布不少于15条含企业LOGO的宣传内容，企业可提供1条品牌宣传视频同步推送；
4. 海外传播：中国国际教育电视台播出活动内容时，植入企业LOGO，海外社交平台推送含企业信息的宣传素材不少于5条；
5. 线下物料：全国各赛区海选场地、总决赛场地，设置协办单位广告牌、展示位，发放含企业信息的宣传手册不少于5万份。
6. 现场权益：
7. 协办单位负责人作为嘉宾，出席活动新闻发布会、全国总决赛、颁奖盛典，上台致辞（总决赛、颁奖盛典择一，不少于3分钟）；
8. 总决赛、颁奖盛典现场设置企业专属展示区（不少于15㎡），可展示企业产品、品牌文化；
9. 企业可组织20人以内的员工代表，免费参加全国总决赛、颁奖盛典，享受VIP席位；
10.可选择1个全国赛区，作为该赛区协办单位，参与赛区海选活动的组织与宣传，提升企业在该区域的品牌影响力。
11.资源对接权益：
对接活动主办单位、各赛区授权单位，为企业提供区域市场拓展、文化合作等资源对接服务；
12.纳入活动长期合作体系，优先参与下一届活动招商合作，享受5%的招商金额优惠；
13.活动优秀参赛选手（5名以内）可配合企业开展一场品牌推广活动（不含额外代言费用）。
14.其他权益：
活动获奖证书、荣誉牌匾，标注协办单位LOGO；
15.免费获得活动核心环节（总决赛、颁奖盛典）视频、照片素材，用于企业后续品牌宣传；组委会为企业出具活动合作证明。
三、支持单位（5-8家）
招商金额：人民币20万元/家
合作内容及权益：
1. 品牌标识权益：活动宣传物料（海报、宣传单页、背景板等）标注“支持单位：【企业名称】”及LOGO，在活动官网、公众号设置企业展示专区；
2. 宣传推广权益：
新媒体平台：活动官方新媒体账号发布不少于8条含企业LOGO的宣传内容，转发企业相关品牌宣传信息不少于3条；
3. 线下物料：全国重点赛区海选场地、总决赛场地，设置企业展示牌，发放含企业信息的宣传手册不少于2万份；
4. 活动新闻发布会、总决赛现场，背景板标注企业名称及LOGO，全程展示。
5. 现场权益：
支持单位负责人作为嘉宾，出席全国总决赛、颁奖盛典，享受VIP席位；
6. 总决赛现场设置企业小型展示位（不少于8㎡），可展示企业核心产品；
7. 企业可组织10人以内的员工代表，免费参加全国总决赛、颁奖盛典。
8. 资源对接权益：
对接活动各赛区授权单位，为企业提供区域市场拓展相关资源对接服务；
9. 纳入活动合作单位名录，优先参与下一届活动招商合作；
10.获得活动优秀参赛选手签名纪念礼品，用于企业内部福利或客户回馈。
12.其他权益：
  免费获得全国总决赛、颁奖盛典视频、照片素材；
13.组委会为企业出具活动合作证明。
四、指定产品/服务供应商（若干家，按类别招商）
招商金额：人民币10万元/家（单个类别独家），可根据产品/服务价值、合作深度调整金额
招商类别及具体合作内容：
1. 指定饮用水供应商：
提供活动全程（各赛区海选、总决赛、颁奖盛典、海外巡演）所需饮用水，确保供应充足、品质合格；
2. 品牌权益：所有活动现场饮用水均标注“本次活动指定饮用水：【企业名称】”，活动宣传物料标注企业名称及LOGO；
3. 宣传权益：活动官方新媒体账号发布不少于5条含企业信息的宣传内容，现场设置企业展示牌；
4. 现场权益：企业可在总决赛现场设置小型展示位，安排工作人员讲解产品，免费获得10张总决赛VIP门票。
5. 指定服装供应商：
为活动工作人员、评审专家、礼仪人员提供统一服装（不少于200套），服装需融入活动元素及企业LOGO；
6. 品牌权益：活动所有相关现场照片、视频中，工作人员服装均展示企业LOGO，宣传物料标注“本次活动指定服装：【企业名称】”；
7. 宣传权益：活动官方新媒体账号发布服装展示相关内容不少于5条，标注企业信息；
8. 额外权益：可优先为参赛选手提供服装赞助，在选手表演服装上标注企业LOGO（需征得选手同意）。
9. 宣传权益：活动官方新媒体账号发布的视频、照片，均标注企业信息，企业可使用活动相关素材用于自身品牌宣传；
10.额外权益：为企业免费拍摄1条品牌宣传短片（时长3分钟以内），结合活动元素制作。
11.其他指定供应商（可根据企业需求新增）：
指定酒店供应商：为活动工作人员、评审专家、参赛选手提供住宿服务，享受协议价，宣传物料标注企业名称及LOGO；
12.指定交通供应商：为活动提供人员接送、物资运输等服务，宣传物料标注企业名称及LOGO；
13.指定礼品供应商：为活动获奖选手、嘉宾提供纪念礼品，礼品上标注企业LOGO，宣传物料标注企业名称及LOGO。
第四章 招商合作流程
1. 咨询洽谈：企业可通过活动官方招商热线、邮箱、公众号等渠道，咨询招商相关事宜，招商合作中心安排专人对接，介绍合作细节、解答企业疑问，根据企业需求定制个性化合作方案；
2. 意向确认：企业明确合作意向后，与招商合作中心签订《招商合作意向书》，缴纳意向金（总金额的10%），锁定合作名额；
3. 协议签署：双方确认合作方案后，正式签署《活动招商合作协议》，企业在协议签署后3个工作日内，缴纳剩余招商款项；
4. 合作执行：组委会按照协议约定，落实企业各项合作权益，企业配合组委会完成宣传推广、现场展示等相关工作，招商合作中心定期与企业沟通，及时解决合作过程中的问题；
5. 合作总结：活动结束后，组委会向企业提供合作总结报告、宣传曝光数据、活动素材等，双方完成合作收尾工作，纳入长期合作体系。
第五章 合作保障
1. 专人对接：为每家合作企业配备专属对接人，全程负责合作事宜的沟通、协调、落实，确保合作顺畅；
2. 宣传保障：严格按照协议约定，落实各项宣传权益，定期向企业提供宣传曝光数据，接受企业监督；
3. 安全保障：活动全程做好安全防护工作，确保企业展示、人员参与等环节安全有序，避免企业权益受损；
4. 诚信保障：坚守“平等自愿、互利共赢”原则，不擅自变更合作条款，不隐瞒活动相关信息，确保招商工作公平、公正、公开；
5. 长效保障：活动结束后，持续为合作企业提供资源对接、品牌联动等服务，助力企业实现合作价值最大化。
第六章 招商联系方式
招商热线：18612302516   18611781208
招商邮箱：gwn999@126.com
咨询时间：工作日 9:00-12:00，14:00-18:00
本方案自发布之日起施行，组委会拥有本方案的最终解释权，可根据活动实际情况，对招商金额、合作权益进行适当调整，调整后将及时通知意向合作企业。
[bookmark: _GoBack]       

           "银龄华彩·艺韵流芳"中老年人
文艺汇演活动组委会
              2026年5月

